Un network che sfreccia veloce online

nformazioni, spunti e con
tatti utili per sviluppare
ulteriormente il settore che

riguarda |'editoria e I'advertising

Responsabile commerciale
di Automoto. Accanto a lui (a
sinistra nella foto), Ippolito
Fassati, responsabile
editoriale del network

online. Questo si aspetta da IAB
Forum 2012 Francesco Risari,
responsabile commerciale di
Automoto.it e Moto.it, le testa

te online del network Automoto

che corre imperterrito sul bina
rio della crescita, sia in termini di
traffico sia di ricavi

Ritornando
lizzatore per

sull'evento cata-

I'intero settore,
Francesco Risari sottolinea che il
Forum rappresenta «un‘occasio-
ne per valorizzare il potenziale
di moltissime realta internet/
digital senza focalizzarsi esclu-
sivamente sui grandissimi fe-
nomeni digitali che sono sotto
gli occhi di tuttin. E' per questo
che Automoto.it e Moto.it non
mancheranno all'appuntamento
al quale - spiega ancora Risari
. wParteciperemo con interesse,
non mancando di sequire sia |
convegni istituzionali sia alcuni
workshop dove vengono affron-

tate interessanti case history

Contemporaneamente, contia-
mo di avere vivacl € stimolanti
incontri con visitatori ed espo-
sitori. Il livello qualitativo
della parte espositiva
cresce di
anno e per noi rap-

anno in

presenta un pun
to di riferimento
visto che alcuni
grandissimi
siti  potreb-
bero essere

fenomeni

di moda e forse passeggeri; cosi
come alcune nuove tecnologie e
dispositivi. E' quindi fondamen

tale investire e focalizzarsi su cio
che maggiormente dura. La no-
stra esperienza € che la qualita
dura nel tempo perché consente
di accrescere il valore di un brand,
il livello di servizio all'utente, e d
fidelizzare il clienten

Quali sono i risultati
che vi siete garantiti
con questo approccio?
all network Automoto, formato
dalle testate Moto.it ed Automo-
to.it, € una delle piu importanti
realta editoriali indipendenti nel
settore dell'automotive. Nel pri-
mo semestre del 2012 abbiamo
ottenuto una crescita di traffi-
co (utenti unici - dato Google
Analytics, ndr) del 30% rispetto
allo stesso periodo del 2011. Nel
2012 stimiamo di contare 60
milioni di sessioni di consulta-
zione. Si tratta di utenza italiana
interessata a informarsi o ad ac-
quistare un'auto o una moto. Nel
mese di settembre 2012 gli uni-
que browser sono circa 110.000
nel giorno medio (fonte Nielsen
Site Census, dati pubblicati quo-
tidianamente da Audiweb.it, ndr),
pari a 1,600.000 uni-
que browser [ mese
(fonte Nielsen Site
Census, ndr). Goo
gle Analytics nello
stesso mese di set
tembre registra cir-
ca 2.500.000 utenti
unict. |

ricavi sono

in aumento rispetto

Il traffico sulle testate Automoto.it e Moto.it corre con trend a due
cifre e Francesco Risari, responsabile commerciale, avverte: solo
la qualita mantiene il valore nel tempo e la fedelta del cliente

al 20m
I'anno con un +18%

Pensiamo di chiudere
Il team e
cresciuto e la qualita delle col-
laborazioni giornalistiche anche
grande
prestigio ed autorevolezza: da
Nico Cereghini a Enrico De Vita,
da Massimo Clarke

Contiamo su firme di

a Giovanni
Zamagni. |l fatto che persone
di questo calibro siano entusia-
ste di lavorare su Automoto.it e
Moto.it & per noi una delle mag-

giori soddisfazionis.

Ci sono novita nel
prossimo futuro?
«de‘l!warr\u u!u]f!llla!laﬂ]f‘ﬂ-’t‘
per migliorare le nostre testate
e | servizi verso l'utenza privata
e professionale. E siamo sempre
all'avanguardia nella realizzazione
diservizi che sfruttino 'evoluzione
del digitale e che siano fruibil
con | nuovi device. In occasione
del Salone dell'Automobile di

Parigi abbiamo presentato

nuovo Automoto,
disponibile

500.000

€-magazine

gratuitamente d
utenti registrati. Un
quindicinale con il meglio di
ci6 che viene scritto in ambito
automotive dalle nostre redazioni,

consultabile anche offline su iPad,

tablet, pc e smartphones




