Specialemotori

iBonora]

della Panda
tutte le stagioni

6,0 milioni. Il nuovo modello pitk spazioso
le torinese. Si parte da 10.200 euro

M-
07
idu-
eni-

PERCORSD
Nella foto grande, la nuova

Panda. Sotto le serie precedenti

tricedellastirpe-conlaplanciasor-
retta dal tascone inferiore - ma si
proietta nel future proponendo
tante novita a livello tecnico. Con-

tagiano, tanto per cominciare, lo
schieramento dei motori. E com-
posto dal debuttante TwinAir da
65cvche, traquelliabenzina, sipo-
ne accanto al TwinAir turbo da 85
cveal 1.200da69cve, naturalmen-
te, non manca la proposta turbo-
diesel, spinta daMultijet 11 di 1.31-
tricon75cv. L'anno prossimoarri-
verannoanche le varianti bi-fuela
Gple metano, oltre alla 4x4.
Tutteleversionimontanoilservo-
sterzo DualDriveconlafunzione Ci-
tychealleggeriscelosforzoal volan-
te e 'indicatore del punto ottimale
dicamhbiata, mentreloStart&Stope
diseriesullamur-
bodiesel e sulle
TwinAir, la pin
potente  delle
quali offre an-
che la funzione
Eco che favori-
sce laiduzione
del consumo.
LaPandaedizio-
ne2012pubpro-
porreanchetec-
nologie di ulti-
ma generazio-
ne destinate a
elevare la sicu-
rezzacasuppor-
tarelaguida. In-
fatti, si pud ri-
chiedereil siste-
macheaveloci-
ti inferjord ai 30
orariécapacediriconoscereostaco-
li posti di fronte alla vettura e di fre-
nare automaticamente se il guida-
tore non interviene tempestiva-

HI-TECH

Il sistema eco:Drive
per una guida piu
attenta ai consumi

mente, il sistema d'infotainment
Blue&Me ampliabile anche con il
navigatore TomTom?2 e gratuita-
mente, in quantoscaricabile dal si-
woFiat, anchel eco:Drive, che fomni-
sceconsigli personalizzati per met-
tere in campo uno stile di guida at-
tento ai consumi. A listino a partire
dacirca 10,200 euro,

Su Automoto.it
tante offerte
e le prove

delle novita
Gigi Pavesi

B 1l web risulta essere un canale
in continua crescita, anche per il
mondo dell automotive. Internet
siconfermacomeil mezzopiluti-
lizzato sia per la raccolta di infor-
mazionisiaper|'acquistodivertu-
renuoveousate. Inbaseauninda-
gine di Mountain View, peril 43%
dei clienti il processo di informa-
zioneperl'acquisto diunavettura
nuovainiziadalnternet, seguono

| iconcessionari peril 37%eimaga-

zine di settore per il 7%.

Un'ascesa, quella di Internet,
che pur onenendo sempre pii
cONSenso ira i consumatori, non
ha ancora fatto del wito breccia
trai concessionari ufficiali. Mase
I'auto viaggia sempre di pii sul
web, diventa determinante che
anche Internet sia in grado di ga-
rantire affidabilitd e credibilita,
Secondo una ricerca Glk Eurisko
sono infatti queste le caraneristi-
che cheinavigatori spessononri-
scontrano nel digitale.

Traiportali pillimportanti, Au-
tomoto.it, creato dagli editori di
Moto.it, si propone come canale
strategico fano di informazione e
mercato integrati e di qualith. Le
pagine dellenovitaedelle provesi
compongono  dinamicamente
con unaserie di servizi relativi al-
I'auto selezionata (pdf, cataloghi,
crash test, confronta modellinuo-
vi e usati, annunci).

Per il mercato, Automoto.it ha
scelto una strada nuova: la quali-
ti. Leofferte dei concessionari uf-
ficiali presentano i programmi di
garanzie delle case. Nessuna per-
dita di tempo per capire se gli an-
nunci sono affidabili. Gia oggi
un’auto su quattro disponibile su
Automoto.it offre la garanzia del-
la casa.



