Publicitas
International
scalda i motori
con The Official

Ferrari Magazine

Mette "la quinta®™ Publicitas

International, [a pit gran

de concessionana pubblicita-
ria internazionale al mondo,
che ha stretto un accordo in
esclusiva con la piu presti-
giosa |'-.' Sta el settore au
tomobilistico: The Qfficia
rerrari Magazine, i tratta
della rivista trimestrale di |
festyle interamente dedica-
ta all'universo privilegiato
dei possessori della Ferrari e
dei suoi appassionati, Al sug
LEr2O annod i wita guesta ’i
vista esclusiva, pubblicata
da Ferrari 5pa e Condé Nast,
raggiunge oltre 160,000 let
tori high profile in tutto |
mando con etd media com-

presa trai 35 e i1 55 anni
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a cambiare macchina s af
dana alla rete, contro il 37/%
di chi si reca nell’'autosalone
per chiedere preventivi € bro-
chure. Un altro elemento in
teressante € il fatto che con
a diffusione deqgli smartpho
ne si aprono nuovi scena

anche per le attivita loca-
, dall'autorimessa, al garage,
fino al deales
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quenta 1 siti degli autosaloni
5e fino a poco tempo fa dun
que il web era considerato un
‘mezzo collaterale”, «0Ora

spiega Fabio Galetto, respon

Una gallery per rivivere
le emozioni del Salone
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sabile della divisione Auto-

motive di Google E COSE
stanno  rapidamente cam-
biandos. Nel 2010 in ltalia gli

investimenti pubblicitari del

SETONE  auiomOoDIisico  su

Quesio mezza Costituivano
gia I'11% del totale, davant
3 radio [5%) e periodici [99%6),
dietro a tv (51%) e quotidia
ni [16%). E per quest’anno
previsto un aumento di mer-
cato supenore al 15%. @

Automoto.it e Moto.it

Il milione & 360.000 wtenti uni-
ci mensili di Automoto.t e Moto,
it, oltre alla crescita del 20% del-
la raccolta pubblicitaria nel 2011,
sono numeri che fanno ben spe-
rare per leditoria specializza-
ta nei motori, nonostante | trend
non del tutto posiivi O questo
mercato. Francesco Risar ¢ ha
descritto genesi e caratteristiche
di questo successo editoriale, che
trova nella gualita dei contenu-
ti & nella multimedialita digitale |
propri punt di forza.

Dopo 10 anni di attivita e di lea-
dership assoluta nel settore del-
le mota con Motadit, e da 18 mess
dallinizio lavon nel settore Auto,
o abiamo integrato Automo-
toit e Motodt in un network, |
due siti generang un traffico (dati
Nielsen SC | Audiweb DB, ndr) che
ci pone fra i primi tre editori onli-
ne automotive. A livello editoria-
le su entramb i siti ¢i comportia-
ma come un quotidiano: notizie
sempre aggiornate, approfondi-
menti, prove di prodotto, utiliz-
20 di tutti | formati multimediali,
gerarchia dellinformazione, noti-
zie correlate. Collaborano con noi
firme di grande pregio, tra tut-
te quella di Nico Cereghini, nato
volto televisivo oltre che appas-
sionato giornalista motaciclista.
Mel maondo di internet, dove nu-
merosi utenti lamentano scar-
sa gualita dellinformazione, no
della gualita e dell'autorevolezza
facciamo un punto di forza. Re-
sponsabile editoriale delle due te-
state & Ippolito Fassati. Le due re-
dazioni sono invece indipendenti.
La pil importante & gwviamen-

te quella diMotout. Pid snella, ma
molto qualificata & quella di Au-
tomato.it, dove molto importan-
te & 'apporto di Emiliang Peruc-
ca Orfei.

Moto.it si rivolge a 380 gradi al
mondo des motocclisti: dagl ap-
passionati lettori che lo visitano
tre volte al georno, a chi invece
cerca saltuariamente un mezzo
da acquistare, Automoto.it si ri-
volge prevalentemente a chi deve
fare una scelta d'acquisto ¢ ha bi-

@ ¥ | sogno di informarsi, aggiomarsi,

conoscere, confrontare, sceglie-
re, contattare un concessionario,
essere sicuro di cio che sta com-
prando. In questo senso per dare
la massima gualita anche a li-
vello di mercato la scelta & sta-
ta quella di consentire la vendita
s Automoto.it solo alle conces-
sionarie ufficiali. Per quanto ri-
guarda invece | diversi canali, ol-
tre a internet, siamo presenti su
smartphone con versioni dedica-
te, su tablet con un e-magazine e
in edicola con un giomale di an-
nunci di moto.

Motouit ha uno storico molto si-
gnificativ, con una crescita vi-
¢ina al 100% in termini di utenti

unici e di pagine viste negli ultimi
due anni. A novembre Automo-
todt e Motoat hanno registrato,
secondo dati Mielsen, 1.363.586
utenti unici, 3.065.480 user ses-
sions e 45196043 page wview.
A guesti numer i aggiungono
quattro e-magazine con Il meglio
della settimana di Mota.it, invia-
ti ciascuno a 500.000 persone, In
occasione del Mator Show abbia-
mo realizzato il primo e-magazi-
ne delle auto con la sponsorship
di Kia. Riguardo Automatout sono
convinto che andremo avanti ve-
lncemente: il sito & bellissimo, le
Case 'hanno capito ed apprez-
zato, l'utenza raddoppia mese su
rnese. Vengono ben percepiti il li-
vello di servizio e la qualita in un
momento in cui I'utenza & spesso
disorientata tra il "non trovo cib
che cerco” @ il “cid che trovo non
& attendibile’

Entrambe le testate offrono pos-
sibilita di comunicazione ai con-
cessionari, @ piccoli produtto-
ri di accesson e parti speciall, a
case automobilistiche e motogi-
clistiche, ai fornitori di prodot-
ti assicurativi @ finanziary, oltre
che ai numerosi brand trasver-
sali che vedona nel nostro pub-
blico un target interessante. La
nostra utenza € prevalentemen-
te maschile, eta media 36 anni,
eta maggiormente rappresenta-
ta 30-42 anni. S5i tratta di per-
sone spartive, con una spiccata
passione per la guida e | moto-
ri, possessori di auto propria per
I'80%. Nel 2011, anno terrbile
per il settore, abbiamo registrato
una crescita della raccolta pub-
blicitaria del 20% circa sul 2010.



